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坚持和加强党对“三农”工作的全面领导
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农闲时节，万物蛰伏，而磐石大地上
的学习热潮正悄然涌动。磐石市就业局
携手磐石市伟华学校精准发力，共同
举办手工编织技能培训班，以技能赋
能农村劳动者，让农闲时光成为增收

“黄金期”，在传承传统技艺的同时，
铺 就 一 条 接 地 气 、有 温 度 的 致 富 之
路。

“以前农闲时在家待着无所事事，现

在有机会学手工编织，既能握牢一门手
艺，还能多一份收入，心里别提多踏实
了。”培训课堂上，学员专注练习藤条打
底技法，指尖在藤条间灵活穿梭，笑着分
享收获。此次培训课程设计兼具实用性
与进阶性，从基础的材料认知、工具使
用，到提篮、收纳筐等生活实用物件的编
织技法，再到色彩搭配、造型优化等提升
美感的进阶知识，层层递进、扎实详尽，
全方位满足学员从入门到提升的学习需
求。

课堂之上，授课教师始终秉持耐心
细致的教学态度，采用“手把手”的实操
教学模式。从藤条处理的细节、接头的
巧妙技巧，到最终的收口塑形，每个编织

环节都讲解得清晰透彻，演示得有条不
紊。学员各个神情专注，紧盯老师的示
范动作，时而低头凝神练习，时而相互探
讨交流，遇到难题便主动提问，在互帮互
助中共同进步。指尖翻飞间，原本普通
的藤条渐渐褪去粗糙，在一双双巧手下
蜕变成为形态规整、兼具实用与美感的
编织作品，承载着学员对美好生活的向
往。

手工编织技能培训，不仅让农村劳动
者在农闲时节掌握了实实在在的谋生技
能，有效拓宽了就业增收渠道，更让蕴含
着民俗韵味的传统编织技艺在面对面的
传授、手把手的实践中得以延续与传承，
焕发出蓬勃的生机与活力。

磐石：“指尖生花”点亮致富路
于默然 谷禹 本报记者 徐文君

本报讯 记者 王丹 报道 从2025
年金秋时节开始，一场场“吉品味
道·农香健康”主题展销会从东北腹
地走向长三角、粤港澳大湾区，长白
山人参的馥郁、吉林大米的醇香、鲜
食玉米的甘甜，正以品牌之名征服
越来越多消费者的味蕾。省农业农
村厅市场与信息化处处长许彩丽手
捧一组数据图表，信心满满地说：

“从‘养在深闺’到‘名动天下’，‘吉
字号’正以品牌之力撬动千亿级大
市场。”

品牌矩阵：从“单兵突进”到“集
群崛起”

抚松万良人参市场交易火热。
“我们的人参不仅有了‘身份证’，更
打响了‘抚松人参’金字招牌。”当地
参农李国军抚摸着包装精美的礼盒
说。这背后，是一场深刻的品牌变

革。
“我们着力构建‘区域+企业+品

牌’三位一体的品牌矩阵。”许彩丽
介绍说，如今，抚松人参、九台贡米、
汪清黑木耳、洮南绿豆等 90 多个区
域公用品牌，修正药业、通化禾韵、
公主岭农嫂等企业品牌，“社稷尚
品”大米、“德乐圆”鲜食玉米等产品
品牌在黑土地上已强势崛起，并深
入人心。

特别值得关注的是，长白山人
参、吉林大米、吉林鲜食玉米三大品
牌先后入选新华社民族品牌工程，

“这标志着‘吉字号’品牌建设迈上
了国家级平台。”许彩丽说。数据显
示，仅“长白山人参”品牌全产业链
产值已突破 1000 亿元，稳居中国区
域农业品牌影响力前列。

立体营销：从“线下展销”到“全
网出击”

今年的长春农博会上，一场特
殊的直播引起震动。东南亚主播
Maggiew 用流利的中文向海外粉丝
展示吉林黑木耳，观看人数瞬间突破
百万。“农博会期间，我们邀请10余名
百万级以上粉丝达人现场直播，销售
额达 5200 万元。”许彩丽说，这只是

“吉字号”营销创新的一个缩影。今
年以来，全省组织300余家企业赴域
外开展13场主题展销，举办11场专
题推介会。我们积极推进吉浙、吉津
等省际合作，以“四个共享”模式推动
吉林农产品走向全国。

更令人瞩目的是流量经济的赋
能。全国“三农”达人为“吉字号”助
力的直播，销售额突破8800万元，登
顶多个平台榜单。“2025 年上半年，
吉林农村电商零售额和增速均位
列东北三省一区首位。”许彩丽自
信的笑容，再次印证着“云端出圈”
的实效。

品质筑基：从“有好产品”到“有
好品牌”

在通化蓝莓基地，物联网设备
实时监测土壤温湿度；在皓月集团
牛肉生产线，每一块牛肉都可追溯
源头。“品牌的生命力在于品质。”许
彩丽表示，“我们推动通化人参、桦
甸黄牛、东丰梅花鹿等 11 个品牌入
选国家农业品牌精品培育计划，就
是要以最高标准打造吉林品牌。”

这种品质追求已转化为市场竞
争力。“当消费者看到‘吉字号’，想
到的是黑土地的纯净、长白山的
滋养、标准化生产保障。”许彩丽
说。

未来展望：让“吉字号”成为品
质生活代名词

夜幕降临，抖音直播间里，“东

北小王支书”正热情推介新收获的
吉林杂粮。屏幕另一端，上海白领
张丹下单了两箱鲜食玉米。“吃过一
次就爱上了，现在定期回购。”张丹
说。

从田间到舌尖，从线下到云端，
“吉字号”的品牌故事不断续写。许
彩丽表示，下一步将继续深化品牌
建设，完善品牌标准体系，强化品牌
保护，推动更多“吉字号”农产品进
入中高端市场。“我们的目标是，让

‘吉字号’不仅是地理标志，更是品
质生活的代名词。”

黑土地上，品牌兴农的乐章正
酣。当长白山风吹过金黄稻田，当
松花江水润泽广袤沃野，“吉字号”
农产品正承载着吉林农业的梦想，
走向更加广阔的市场，走进千家万
户的生活。在这条品牌强农的道路
上，吉林正以坚定的步伐，书写着现
代农业发展的新篇章。

“吉字号”农产品撬动千亿级大市场

本报讯 记者 郭小宇 报道 12 月
27日，长白县边境村农特产品推介暨
展销会在长春市欧亚卖场启幕。本
次活动贯彻落实全省新电商兴边富
民工作部署，以“展示边境风物、搭建
产销桥梁、助力乡村振兴”为宗旨，通
过20个特色展位集中呈现14个边境
试点村的优质农特产品。活动现场，
14名驻村第一书记登台推介，让源自
长白山麓、鸭绿江畔的生态好物走出
深山，直达千家万户。

醇香的五谷杂粮、鲜嫩的白灵
菇 、香 脆 的 大 榛 子 、酸 甜 的 蓝 莓
干……来自长白县的特色物产，带着
独特的乡土气息，吸引消费者驻足，
20个展位前热闹非凡。

为确保产品品质，充分展现长白
县“动植物立体资源宝库”的特色优
势，此次参展农产品，包括五谷杂粮、
虎眼万年青、灵芝孢子粉、白灵菇、蓝
莓干等均经过严格筛选。驻村第一
书记化身“推介官”，生动细致的讲
解，将县域特产真诚地推荐给大家。

除了展示农特产品，现场还设置
朝鲜族特色美食试吃展位。爽脆的
辣白菜、可口的冷面、精美香糯的朝
鲜族花糕……身穿朝鲜族服饰的讲
解员将民族特色美食分发给消费者
试吃，深受大家喜爱和好评。

长白县坐拥“一山一江一区一口
岸”的独特地理优势，长白山雪水灌
溉、火山富硒土壤滋养，为农特产品
赋予天然的品质基因。

近年来，长白县持续深挖农特产
品附加值，在政策、技术、资金等方面
给予全方位支持，培育特色品牌，通
过电商培训、物流补贴等举措，推动农特产品从“初级
农产品”向“标准化商品”转型。此次展销会的举行，既
让消费者买到放心好物，也为边境村搭建销售渠道，成
为产业链升级的生动实践。
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本报讯 记者 郭小宇 报道 近日，查
干湖第四届冬泳公开赛暨吉林省职工冬
泳比赛在银装素裹的吉林查干湖畔鸣笛
开赛，近 300 名冬泳爱好者在查干湖中
劈波斩浪，尽显风采。

本次赛事吸引力十足，汇聚了来自
全国12个省份的职工冬泳爱好者，他们
怀揣着对运动的热爱与挑战自我的勇
气，共赴这场冰雪之约。赛事设置丰富，
涵盖蛙泳、自由泳及自由泳接力等多个

项目，既展现了个人竞技实力，也凸显了
团队协作精神。

比赛现场，尽管寒风凛冽、湖水刺
骨，但选手斗志昂扬，纵身跃入冰湖后奋
力划水，飞溅的水花与岸边观众的呐喊
助威声交织在一起，构成了一幅热血沸
腾的冰雪竞技画卷。

来自河北省的参赛选手荣艳芳表
示，能在风景如画的查干湖参加此次赛
事觉得十分开心，这里的冰雪风光和人

文氛围都给她留下了深刻印象，感受到
了吉林人民的热情，希望有机会能再度
畅游查干湖。

据了解，此次活动也是为即将到来
的查干湖冬捕节进行预热，为古老的冰
雪渔猎文化注入新的时代活力。赛事
以冬泳为媒介，深度融合“体育+旅游”
模式，充分展示了吉林独特的冰雪魅
力，有效激发出全民参与冰雪运动的
热情。
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